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Procuradoria Geral do Municipio
LEI N° 2.451, DE 04 DE SETEMBRO DE 2025.

Institui a Lei de Patrocinio e disciplina a sua
concessao e recebimento pelo Municipio de
Camapua.

O PREFEITO MUNICIPAL DE CAMAPUA, ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL, no uso de suas
atribuicbes legais, conferidas pela Lei Organica do Municipio, faz saber, que a Camara Municipal
aprovou e eu sanciono a seguinte Lei:

CAPITULO |

DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1°. Esta Lei disciplina a concessao de patrocinio pelo Municipio de Camapua a projetos ou eventos
privados de relevancia publica e o recebimento de patrocinio de pessoa fisica ou juridica de direito
publico ou privado a projetos ou eventos publicos

Art. 2°. Para efeito desta Lei considera-se:

| - patrocinador: o 6rgéo ou entidade da administracao direta ou indireta do Poder Executivo Municipal, a
pessoa fisica e a pessoa juridica que transfere recursos para realizacdo e/ou participacdo em projeto,
acao, atividade ou evento;

Il — patrocinado: a pessoa fisica ou juridica que detém titularidade sobre um projeto de patrocinio e
pretende celebrar contrato com érgéo ou entidade;

lll - projeto de patrocinio: o documento de iniciativa de um proponente utilizado para apresentar
proposta a potenciais patrocinadores contendo informagfes que detalhem uma agéo, evento ou objeto a
ser patrocinado, tais como justificativas, objetivos, caracteristicas, publicos envolvidos, metodologias de
execucao, condi¢des financeiras, cotas de participacdo, contrapartidas, dentre outras;

IV - contrato de patrocinio: o instrumento juridico para formalizacdo de acordo, condicbes e termos
estabelecidos entre patrocinador e patrocinado, que descreve os direitos e as obrigacdes entre as
partes, em decorréncia de um patrocinio;

V - contrapartida: a obrigagdo contratual do patrocinado, em decorréncia do patrocinio recebido, que
expressa os direitos adquiridos pelo patrocinador do projeto, tais como:

a) divulgagbes da marca/nome do patrocinador e/ou de seus programas, produtos e servicos no ambito
do projeto patrocinado;

b) beneficios de natureza negocial oriundos do tipo de acao patrocinada;

C) permissdo para atuacdo institucional e/ou mercadolégica do patrocinador junto aos publicos
envolvidos na acéo patrocinada;

d) cota de convites, ingressos, credenciais e/ou liberacdo de acessos virtuais, dentre outros, destinados
ao publico de interesse do patrocinador;

e) autorizagdo para uso de nomes, marcas, simbolos, slogans, conceitos e imagens da acdo
patrocinada, pelo patrocinador;



f) adocdo pelo patrocinado de praticas voltadas ao desenvolvimento social e ambiental, dentre outras
passiveis de negociacao.

Paragrafo unico. A aplicacdo da marca/nome do patrocinador em materiais promocionais ou em pecas
de divulgacdo da acdo patrocinada configura dever minimo do patrocinado e direito basico do
patrocinador.

Art. 3°. O patrocinio podera ser concedido para uma ou varias pessoas, fisicas ou juridicas, conforme o
interesse publico devidamente justificado.

81° O patrocinio ou apoio podera ser parcial ou integral do evento ou acfes especificas de interesse
publico do Municipio.

82° O Poder Executivo Municipal podera atuar como patrocinador do evento de interesse publico do
Municipio, realizados por terceiros, ou como beneficiario, quando houver interesse de particulares em
alocar recursos na realizagdo de eventos publicos.

83° N&o serdo objeto de patrocinio concedido pelo Poder Executivo Municipal os eventos:

| - organizados por servidores publicos municipais, estaduais ou federais ou pelas respectivas
associacoes;

Il - relacionados a entidades politico-partidarias ou de natureza religiosa;

[ll - que agridam o meio ambiente, a salde ou violem normas de posturas do Municipio;

IV — organizados por pessoas juridicas que explorem atividade empresarial ligada a organizacdo ou
realizacdo de eventos, promocdes, atividades publicitarias, editoriais ou similares, cuja finalidade seja a

obtencéo de lucro;

V - organizados por pessoas juridicas de direito privado que possuam em sua diretoria agente politico
da esfera municipal, seus cénjuges ou parentes, consanguineos ou por afinidade, até o terceiro grau.

VI - se o0 objeto ja tiver sido objeto de repasse de subvencédo, auxilio ou contribuicdo por parte do
Municipio, que ainda estiver em execugao;

Art. 4°, Para os fins do disposto nesta Lei considera-se patrocinio, o repasse de valores, a concessao
de uso de bens moveis e imdveis ou disponibilizagdo de servidores do quadro pessoal do Municipio
para a realizagdo do evento.

Paragrafo unico. Nao serdo consideradas ac¢des de patrocinio:

| — a destinacéo de materiais, bens, produtos ou servicos;

Il — qualquer tipo de doacéao;

lll - permutas ou apoios: troca de materiais, produtos ou servicos por divulgacdo de conceito e/ou
exposi¢cdo de marca;

IV - projetos de transmissdo de eventos esportivos, culturais, informativos ou de entretenimento,
comercializados por veiculos de comunicacao;

V - criacdo, manutencéo e divulgacao de sites na internet e de softwares.
Art. 5°. O patrocinador deverd pautar sua atuacdo com base nos principios da legalidade,

impessoalidade, moralidade, igualdade, publicidade, probidade administrativa e nas seguintes diretrizes,
de acordo com as caracteristicas de cada patrocinio:



| - afirmacdo dos valores e principios da Administracao Publica e da Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil;

Il - atencdo ao carater educativo, informativo e de orientacdo social;
Il - preservagdo da identidade nacional;

BN

IV - valorizacdo da diversidade étnica e cultural e respeito & igualdade e as questdes raciais,
geracionais, de género e de orientacao sexual;

V - reforgo das atitudes que promovam o desenvolvimento humano e o respeito ao meio ambiente;
VI - valorizagéo dos elementos simbdlicos da cultura nacional e regional;

VIl - vedacdo do uso de nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocdo pessoal de
autoridades ou servidores publicos;

VIII - adequacdo das mensagens, linguagens e canais aos diferentes segmentos de publico;

IX - uniformizacdo do uso de marcas, conceitos e identidade visual utilizados na comunicacdo de
governo;

X - valorizacdo de estratégias de comunicacgao regionalizada;
Xl - observancia da eficiéncia e racionalidade na aplicagdo dos recursos publicos;
XII - difusdo de boas praticas na area de comunicacao;
XIlI - transparéncia dos procedimentos.
CAPITULO II
DO PATROCINIO CONCEDIDO PELO MUNICIPIO
Art. 6°. O Poder Executivo podera conceder patrocinio:

| — mediante Edital de Chamamento Publico informando o prazo, as condi¢cdes e os documentos de
habilitac@o para os interessados em obter patrocinio do Municipio;

Il — por provocacao do interessado em ser patrocinado mediante protocolo de pedido ao municipio de
Camapua;

81°. O pedido do interessado em ser patrocinado devera conter:
| — a descrigdo minuciosa do objeto do patrocinio;
Il — demonstracao da credibilidade e da capacidade gerencial do patrocinado em realiza-lo;

Il — demonstracdo da contribuicdo do projeto, acéo, atividade ou evento para o desenvolvimento social
ou econbmico do municipio de Camapua;

IV — indicacdo dos resultados previstos;
V — demonstragéo da existéncia de interesse publico;
VI — outras informacdes e documentos exigidos pelo Municipio.

82°. O responsavel pelo pedido deve apresentar declaragédo atestando a veracidade dos documentos e



informacgdes apresentadas.

83°. O pedido do interessado sera autuado e encaminhado para andlise da Secretaria ou 6rgao
correspondente a Politica Publica de fomento e ou parceria do projeto.

Art. 7°. A parte interessada na concessdo de patrocinio pelo Municipio devera, se pessoa juridica,
comprovar sua regularidade juridica e fiscal, e se pessoa fisica, no que couber, mediante a
apresentacado obrigatdria dos seguintes documentos:

| - certiddo do registro e arquivamento dos atos constitutivos da entidade no Cartério de Registro Civil
de Pessoas Juridicas ou na Junta Comercial do Estado, legalmente inscrita, no minimo um ano;

Il - ata ou outro documento formal de designacao da diretoria em exercicio;
[l - copia do estatuto, regulamento ou compromisso da entidade, devidamente registrado em cartorio;

IV - coOpia de documento de identidade e de inscricdo no Cadastro de Pessoa Fisica - CPF do
representante legal da entidade, responsavel pela assinatura do contrato de patrocinio;

V - alvara de funcionamento da entidade;

VI - no caso de entidade de utilidade publica ou de interesse publico, comprovacao da qualificacao,
através de certificado ou declaracdo de que, na area de sua atuacdo, é reconhecida por 6rgdo ou
entidade federal, estadual ou municipal, nos termos da legislacdo pertinente;

VII - prova da regularidade fiscal perante as Fazendas Federal, Estadual e Municipal, mediante a
apresentacédo das respectivas certidoes;

VIII - certiddo negativa de débito junto ao Instituto Nacional de Seguridade Social - INSS;

IX - certiddo de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico - FGTS;

X - certiddo negativa de débitos trabalhistas perante a Justica do Trabalho;

XI - certiddo negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do proponente;
XIl - prova da inscrigcdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ;

XIII - outros que a Administracdo Publica entender necessarios em razao dos objetivos do evento.

Paragrafo tnico. O patrocinado devera manter durante toda a execug¢do do contrato as condi¢gfes de
habilitacdo e qualificacdo exigidas para celebracdo do ajuste.

Art. 8°. Os pedidos de patrocinio serdo avaliados por uma Comissdo de Selecdo constituida por 03
(trés) servidores da pasta responsavel pelo evento, a serem indicados pelo Chefe do Poder Executivo
Municipal.

81°. A Comissdao de que trata o caput analisara os pedidos de patrocinio, emitindo parecer
fundamentado, opinando pela aprovacgao ou rejeicdo da proposta, pronunciando-se a respeito:

| — da viabilidade ou ndo da concretizagdo do patrocinio, inclusive sob os aspectos orcamentario e
financeiro;

Il — do atendimento as politicas publicas, diretrizes e programas do Municipio;
Il — dos aspectos de sustentabilidade da proposta;

IV — do valor compativel ao projeto, acao, atividade ou evento;



V — do interesse publico.

82°. A decisdo final sera proferida por meio de ato do titular do érgdo municipal com atribuicao finalistica
compativel com o objeto do patrocinio, apds os tramites administrativos aplicaveis as contratualizacoes,
sendo o beneficiario comunicado da decisao e, sendo o0 caso, convocado a assinar o respectivo contrato
de patrocinio.

83°. O Chefe do Poder Executivo designara servidor, que ndo tenham participado como membro da
Comisséo de Selecéo, para atuar como fiscal na aplicagao do patrocinio e demais clausulas contratuais.

Art. 9°. Nos eventos patrocinados pelo Municipio, o Poder Publico fara a divulgacdo dos atos,
programas, obras, servicos e campanhas que entender pertinente, observadas as disposi¢cbes do artigo
37, 81°, da Constituicdo Federal.
CAPITULO IlI

DOS CONTRATOS DE PATROCINIO
Art. 10. Os contratos de patrocinio deverao ser escritos e constar, essencialmente, 0s seguintes itens:
| — qualificacdo das partes e seus representantes;
Il - a descricdo do objeto pactuado;
Il - as obrigacdes das partes;
IV - o valor do repasse e o cronograma de desembolso;

V - a dotagdo orcamentaria da despesa;

VI - a contrapartida e a forma de execucédo e afericdo em bens e/ou servigcos necessarios a execucao
desta;

VII - o periodo de vigéncia e as hipoteses de eventual prorrogacao;
VIII - a obriga¢do de prestar contas;

IX - a obrigacéo do patrocinado no sentido de manter os recursos aplicados em caderneta de poupanca,
guando néo utilizados;

X - a prerrogativa atribuida a Administracdo Publica Municipal para assumir a responsabilidade pela
execucdo do objeto, de modo a evitar sua descontinuidade, atendendo as providéncias legais
necessarias, independentemente das sancdes a serem aplicadas ao proponente;

Xl - a obrigacdo do patrocinado no sentido de manter e movimentar 0s recursos em conta bancéria
especifica da parceria, sendo que a movimentacdo se dara, exclusivamente, por ordem bancaria ou
transferéncia eletrénica de numerario;

Xl - a obrigacé@o do patrocinado no sentido de executar a parceria com estrita observancia as clausulas
pactuadas e ao Plano de Trabalho por ele mesmo apresentado, sendo vedada a utilizacdo dos recursos
para pagamento de despesas diversas das previstas no Plano de Trabalho ou de sua eventual
alteracéo;

XIII - possibilidade de apostilamento no caso de alteracao de valores especificados nas acdes previstas
no Plano de Trabalho, nos casos em que houver inclusdo de despesas, desde que ndo acresc¢a o valor
total do Projeto;

XIV - a responsabilidade exclusiva do patrocinado pelo pagamento dos encargos trabalhistas,

previdenciarios, fiscais e comerciais relacionados a execucdo do objeto previsto no Contrato de



Patrocinio;

XV - as condicdes para liberacdo das parcelas previstas no cronograma de desembolso constante do
Plano de Trabalho apresentado;

XVI - o livre acesso dos agentes da Administracdo Publica Municipal, do Controle Interno e dos 6rgéos
de controle aos documentos e as informagdes referentes aos instrumentos de transferéncias, bem como
aos locais de execucao do objeto;

XVII - a faculdade de os participes rescindirem o instrumento antes do recebimento dos recursos por
parte do patrocinador, com as respectivas condicdes, sancbes e delimitagbes claras de
responsabilidades;

XVIII - a indicacao do foro para dirimir as dividas decorrentes da execucdo da parceria, que devera ser
o Foro da Administragéo, estabelecendo a obrigatoriedade da prévia tentativa de solugdo administrativa,
com a participacdo de 6rgdo encarregado de assessoramento juridico integrante da estrutura da
Administracéo Publica Municipal.

CAPITULO IV
DA PRESTACAO DE CONTAS DOS PATROCINIOS PUBLICOS

Art. 11. O patrocinado fica obrigado a prestar contas do patrocinio recebido, mediante comprovacao da
realizacao do projeto de patrocinio e do cumprimento das contrapartidas previstas no contrato, no prazo
maximo de 30 (trinta) dias, podendo ser prorrogado por uma Unica vez, contados:

| - do prazo final para a aplicacdo de cada parcela, quando o objeto do contrato de patrocinio for
executado em etapas, hipétese em que a prestacao de contas de etapa anterior € condicao necessaria
para a liberacdo da etapa seguinte, conforme periodo e condicdes determinados no Termo de
Patrocinio;

Il - do prazo final para conclusdo do objeto, quando o contrato de patrocinio for executado em uma
Unica etapa;

lll - da formalizacdo da extincdo do contrato de patrocinio, se esta ocorrer antes do prazo previsto no
termo;

IV - da aplicagéo da ultima parcela, quando devera comprovar a conclusédo do objeto.

Art. 12. A prestacdo de contas formara processo administrativo proprio e conter4d 0s seguintes
documentos:

| - oficio ou Requerimento, dirigido a autoridade maxima do 6rgéo ou entidade municipal, onde constem
os dados identificadores do contrato de patrocinio;

Il - copia do Termo de Patrocinio e respectivas alteragdes;
[l - Plano de Trabalho;

IV - relatério da execucdo fisico-financeira, evidenciando as etapas fisicas e os valores correspondentes
a conta de cada contratante;

V - demonstrativo da execucdo da receita e da despesa do contrato;

VI - relacéo de pagamentos, evidenciando o nome do credor, 0 nimero e valor do documento fiscal e/ou
equivalente, em ordem cronologica e classificados em materiais e servigcos, acompanhada das
respectivas notas fiscais e recibos, na via original;

VII - relacdo dos bens adquiridos, produzidos ou construidos a conta do contrato de patrocinio,



indicando o seu destino final, quando estabelecido no contrato, se houver;

VIII - extrato da conta bancaria vinculada, desde o recebimento do primeiro depdsito até o Ultimo
pagamento, a movimentacdo dos rendimentos auferidos da aplicacdo financeira e a respectiva
conciliacdo bancéria, se houver;

IX - demonstrativo do resultado das aplica¢des financeiras que se adicionarem aos recursos iniciais com
0s respectivos documentos comprobatérios, se houver;

X - comprovantes de recolhimento dos saldos nao utilizados, inclusive rendimentos financeiros, a conta
do eréario municipal;

XI - outros documentos expressamente previstos no Termo de Patrocinio.

Art. 13. O proponente que ndo prestar contas no prazo e nas condi¢des estabelecidas nos editais e na
legislacdo vigente ficara impossibilitado de apresentar novos pedidos de patrocinio e de fazer parte de
gualquer trabalho referente a projetos apresentados por outros proponentes, além de ser incluido no rol
de divida ativa do Municipio.

81°. A ndo comprovagédo da aplicagdo dos recursos, total ou parcialmente, nos prazos estipulados ou a
aplicacdo podera implicar:

| - na devolugao do valor integral ou parcial do patrocinio, corrigido monetariamente e com juros legais;
Il - na inabilitagdo dos beneficidrios do apoio do Municipio, por até 05 (cinco) anos consecutivos;
Il - na suspensédo da execucdo do projeto, acdo e/ou evento, caso ainda esteja em curso;

IV - na aplicagdo de multa correspondente ao valor do patrocinio, podendo ser de 10% (dez por cento) a
100% (cem por cento) do valor total do apoio do Poder Publico;

V - nas sang¢des administrativas e penais cabiveis.
§2°. Na aplicacdo das sancdes serdo considerados:
| - a natureza e a gravidade da infracdo cometida;
Il - as peculiaridades do caso concreto;
[l - as circunstancias agravantes ou atenuantes;
IV - os danos que dela provierem para a Administracdo Publica.
CAPITULO V
DAS CONTRAPARTIDAS PARA O MUNICIPIO

Art. 14. No protocolo de pedido de patrocinio, a entidade devera apresentar as contrapartidas
oferecidas ao Municipio de forma detalhada e com cotas explicitadas. Paragrafo tnico. De acordo com
a cota a ser patrocinada, as contrapartidas deveréo ser:

| - a ampla divulgagdo do Municipio, com a inser¢édo da logomarca, de forma padronizada, em todas as
pecas promocionais de divulgacao do evento, pecas graficas (folders, banners, cartazes, etc.), releases
de imprensa, pecas de comunicagdo para midia eletrbnica, midias digitais, sites, CDs, DVDs, dentre
outras possibilidades;

Il - veiculagdo da logomarca em todos os exemplares fisicos e digitais;

[l - citag&o do patrocinio recebido em todas as entrevistas concedidas;



IV - exibicdo de video institucional, quando for o caso, a ser fornecido pelo Municipio; V -
disponibilizacéo de convites e/ou credenciais, quando for o caso, em numero a ser acordado;

VI - todas as despesas atinentes as contrapartidas oferecidas ao Municipio ficardo a cargo do
patrocinado.

CAPITULO VI
DO PATROCINIO PRIVADO A EVENTOS PUBLICOS

Art. 15. Os eventos realizados pelo Municipio, por meio da Administracéo Direta, Indireta, Autarquias e
Fundacdes, poderdo receber patrocinio de pessoas fisicas ou juridicas de direito privado, com ou sem
fins lucrativos.

Art. 16. E permitida a divulgac&o dos patrocinadores de eventos e publicos, por audio, midia impressa,
digital e televisa, nos espacos disponiveis e previamente definidos pela Administracdo Publica.

81°. Para os patrocinios de valores equivalentes, a divulgacdo dos apoiadores do evento se dard nas
mesmas proporcdes, seja ho mesmo espaco de tempo ou com ocupacdo de espaco fisico de igual
tamanho, a depender do meio em que seja divulgado.

82°. Podera haver tratamento diferenciado aos patrocinadores e destinacdo de espago para midia
diferenciada, de acordo com o montante de recursos destinado a realizagéo do evento.

83°. A definicdo e fiscalizagdo da aplicacdo da marca do Municipio ficard a cargo da Administracdo
Publica.

CAPITULO VI
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 17. As especificacGes para a aplicacdo das logomarcas deverao ser rigorosamente observadas
pelo proponente, ndo podendo o mesmo utilizd-las sem prévia e expressa autorizacdo, nem sem 0
devido acompanhamento por parte da patrocinadora.

Paragrafo Unico. O material devera ser previamente encaminhado a pasta responsavel pelo evento
para andlise e, somente ap0s a aprovacao, sera permitida a producédo de midias.

Art. 18. Caso haja contestacdo de terceiros em relacdo a qualquer questdo e, em especial, propriedade
intelectual, o proponente ficard responséavel civil e criminalmente, isentando o Municipio de qualquer
responsabilidade.

Art. 19. O deferimento ou nédo dos projetos fica a critério Gnico e exclusivo do Municipio, ndo cabendo
recursos ou reclamacdes posteriores aos proponentes ndo atendidos.

Art. 20. Caso seja constatada alguma divergéncia nas informagBes bancarias prestadas pelo
proponente, o pagamento ficard suspenso, sem que o Municipio incorra em qualquer penalidade ou
custo, até que as informacdes corretas sejam repassadas pelo proponente.

Art. 21. No valor do patrocinio estéo incluidos todos os custos diretos e indiretos do proponente, sua
administracdo, imprevistos, encargos fiscais, sociais e previdenciarios, sem a estes se limitarem, ndo
sendo devido pelo Municipio nenhum outro valor, sob nenhuma hipétese.

Art. 22. O proponente devera possuir a autoria ou ser o Unico titular dos direitos autorais patrimoniais do
projeto, responsabilizando-se judicialmente e/ou extrajudicialmente pelas informacdes prestadas ao
Municipio.

Art. 23. Nao sendo o titular do direito autoral e ou patrimonial, o proponente obriga-se a obter todas as



autorizacdes e cessdes de direitos de terceiros necessarias para a proposi¢cao e realizacdo do projeto,
bem como a celebracdo do contrato, comprometendo-se, ainda, a obter a cessdo por prazo
indeterminado e a titulo gratuito, quando aplicavel, de imagem e expressdo oral dos artistas para
divulgagdo em gravacgoes, filmagens, sites, informativos, livros e em todos os meios de publicidade e
divulgacéo que achar necessarios.

Art. 24. O uso do brasao e logomarca do Municipio fica restrito ao evento patrocinado, ndo podendo ser
utilizada em outras edi¢des. O uso indevido da marca implicara em sancdes legais.

Art. 25. O patrocinio contratado ndo obriga 0 Municipio a patrocinar edi¢cdes futuras do mesmo evento
ou proponente, bem como novas tiragens de produtos.

Art. 26. As despesas decorrentes desta Lei correrdo por conta de dota¢cdes orgamentarias vigentes.
Art. 27. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.
Camapua-MS, 04 de setembro de 2025.
MANOEL EUGENIO NERY
Prefeito Municipal de Camapua
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